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Le réseau des services de conseil agricole et rural d’Afrique de l'ouest et

du centre (RESCAR-AOC) est une plateforme multi acteurs intervenant

dans le conseil agricole et rural en Afrique de l'ouest et du centre. Il est

\ membre du forum africain des services de conseil agricoles (AFAAS) et du

& forum mondial des services de conseil rural (GFRAS).

Créé en 2010, et dont le Secrétariat Exécutif se trouve a Ouagadougou,

& au Burkina-Faso, le RESCAR-AOC a pour principal objectif de contribuer
a améliorer les conditions de vie des agropasteurs en Afrique et dans le

R®SCAR-AOC ~ monce.

https://rescar.org/

Le Conseil Ouest et Centre Africain pour la Recherche et le Développe-
ment Agricoles (CORAF) est une organisation sous-régionale composée
des systémes nationaux de recherche agricole de vingt-trois pays d'Afrique
{' -y il de I'Ouest et du Centre, est chargé de coordonner la mise en ceuvre des
e V politiques sous-régionales de recherche agricole telles que définies par

I les gouvernements.
o Ay Créé en 1987 et dont le Secrétariat Exécutif se trouve a Dakar, au Sénégal,
co RAF le CORAF a pour principal objectif d'améliorer les conditions de vie en
Afrique de I'Ouest et du Centre, en favorisant 'augmentation durable de la
production et de la productivité agricoles et en promouvant la compétiti-

vité et les marchés.

https://www.coraf.org/

La présente fiche a été réalisée dans le cadre de I'étude de cartographie des méthodes et outils
innovants de conseil agricole en Afrique de I'Ouest et du Centre. Cette étude a été comman-
ditée par le CORAF (Conseil Ouest et Centre Africain pour la Recherche et le Développement
Agricoles) et réalisée par le RESCAR-AOC (Réseau des Services de Conseil Agricole et Rural
d’Afrique de I'Ouest et du Centre) dans 13 pays d’Afrique de I'Ouest et du Centre.
L'objectif global de I'étude était de constituer un répertoire descriptif des méthodes et d'outils in-
novants de conseil agricole pour la mise a I'échelle des technologies et innovations agricoles en
Afrique de I'Ouest et du Centre.
Plusieurs personnes au sein du CORAF et du RESCAR-AOC et en dehors de ces structures dans
I'ensemble des 13 pays de I'étude ont contribué a la réussite de cette activité. Que I'ensemble de
ces personnes soit remercié en ces lignes pour leur contribution.



o Présentation des médias folkloriques

La vulgarisation agricole repose sur la diffusion de nouvelles technologies et bonnes pra-
tiques aupres des agriculteurs afin d'améliorer la productivité et la durabilité des systemes
agricoles (Rogers, 1995). Dans ce cadre, les médias folkloriques jouent un réle clé en faci-
litant la transmission d'informations en s'appuyant sur la culture et les traditions des com-
munautés rurales. lls désignent donc l'ensemble des moyens de communication tradi-
tionnels et culturels utilisés pour transmettre des connaissances et innovations agricoles
aux agriculteurs. Les médias folkloriques incluent les contes, chansons, danses, théatres
populaires, proverbes, et autres formes d'expression orale et artistique propres a une com-
munauté. La particularité des médias folkloriques réside dans leur capacité a engager
activement les populations locales dans le processus de communication et d'apprentis-
sage, ce qui favorise leur efficacité (Anyaegbunam et al., 2004). lls contribuent ainsi une
meilleure adoption des innovations agricoles en intégrant les savoirs traditionnels et les
valeurs locales.

Bréve description des types de bénéficiaires accompagnés avec les
médias folkloriques

Les médias folkloriques sont utilisés pour accompagner toutes les catégories de produc-
teurs, hommes, femmes, jeunes et personnes vivant avec un handicap. En fonction de la
thématique d'échange, les experts de ce domaine trouvent les moyens et astuces pour
impliquer toute la communauté.

6 Nécessité et objectif sur les médias folkloriques
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Les médias folkloriques sont utilisés dans le conseil agricole afin de faciliter I'acces des
producteurs aux informations, technologies et innovations agricole a travers ces médias
qui sont beaucoup utilisés par les communautés rurales. Les activités de sensibilisation
a travers ces médias sont menées en langue locale. Malgré I'augmentation de I'utilisation
des outils numériques, les médias folkloriques sont essentiels pour les agriculteurs ruraux
en raison de leur forte affiliation culturelle. Au cours des sessions, les informations sur les
services de vulgarisation et de conseil agricoles sont développées. Les objectifs visés par
I'introduction des médias folkloriques dans le conseil agricole sont : sensibiliser, diffuser,
éclairer et motiver I'adoption des technologies et innovations agricoles.

Impacts sur les médias folkloriques

L'adoption des technologies et innovation agricoles a travers les médias folkloriques ont
permis I'augmentation des rendements de 80 a 90% et des revenus d'au moins 50% des
agriculteurs selon les résultats des entretiens lors de la documentation sur le terrain.

Technologies et innovations promues a travers les médias folkloriques

Les médias folkloriques permettent de transmettre des informations agricoles de maniere
accessible et engageante. En effet, Simpson (2016) a montré dans son étude l'importance
de l'utilisation des approches culturelles pour transmettre des informations agricoles, en
s'adaptant aux contextes locaux pour une meilleure adoption des technologies. Les méfias



folkloriques peuvent donc étre utilisés pour diffuser les pratiques agricoles améliorées, la
gestion intégrée des ravageurs, les techniques de conservation de I'eau. Ces informations
peuvent étre promues a travers des chansons traditionnelles, des contes et/ou pieces
de théatre (Peace Corps, 2009). Ladoption d'autres technologies a été évoquée par les
acteurs lors de la documentation sur le terrain dont : les technologies améliorées de pro-
duction et de transformation des produits agrosylvopastoraux ; les variétés améliorées de
semences et de races animales ; etc.

@ Coits moyens de mise en ceuvre des médias folkloriques

Les colts de mise en ceuvre des médias folkloriques peuvent varier en fonction de plu-
sieurs facteurs, notamment :
« la création de contenu : développement de scénarios, compositions musicales ou récits
adaptés aux messages agricoles ;
« la formation des animateurs : préparation des artistes ou animateurs pour assurer une
transmission efficace des messages ;
« la logistique : organisation des événements, déplacements vers les communautés ru-
rales, et besoins en matériel ;
« la durée et la fréquence des interventions : nombre de sessions prévues et leur récur-
rence.

e Atouts et limites des médias folkloriques

Certains atouts et limites des médias folkloriques ont été décrit dans la littérature. A cet
effet ont peut noter comme atout :
« I'accessibilité culturelle et linguistique (FAO, 2004). Les médias folkloriques utilisent
des formes d'expression et des langues locales, ce qui facilite la compréhension et l'ac-
ceptation des messages par les communautés rurales ;
« la transmission orale efficace (Peace Corps, 2009 ; FAO, 2004). Les traditions orales
permettent de diffuser des informations de manieére mémorable, en s'appuyant sur des
récits et des chansons qui peuvent étre facilement retenus et partagés ;
« le renforcement de la cohésion sociale (FAO, 2004). Les événements folkloriques ras-
semblent les membres de la communauté, favorisant ainsi le partage des connaissances
agricoles et I'adoption collective de nouvelles pratiques ;
« la valorisation des savoirs locaux (FAO, 2004). En intégrant des éléments culturels lo-
caux, ces médias respectent et valorisent les connaissances traditionnelles, ce qui peut
encourager les agriculteurs a adopter des innovations compatibles avec leurs pratiques.
Les limites des médias folkloriques dans la vulgarisation agricole identifiées par FAO
(2004) sont la portée limitée, le manque de précision technique, I'évolution culturelle et
les ressources limitées.

D'autres atouts et limites des médias folkloriques ont été identifiés lors des ateliers natio-
naux d'échange et d'évaluation et lors des entretiens de documentation des méthodes et
outils que sont :
Atouts des médias folkloriques
« la pertinence culturelle de ces médias ;
« I'accessibilité facile de ces médias au communautés
« la participation inclusive des communautés a ces médias, qui motive I'implication de la
communauté
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« la facilité de promotion des pratiques agricoles durables a travers ces médias sous

forme de sensibilisation ;

= la bonne appropriation et autonomisation de la communauté sur ces médias ;

« I'adaptation facile de ces médias aux contextes et aux besoins changeants ; etc.
Limites des médias folkloriques

« la difficulté a d'atteindre un large public ;

« le temps long pour la préparation des contenus de ces médias

« I'insuffisance de ressources financieres pour accompagner le processus ;

« la faibles disponibilité d'interpretes qualifiés pour la traductions des messages des

médias folkloriques ;

« la difficulté d'évaluation de I'impact de l'outil sur les pratiques agricoles ;

« le contenu qui peut facilement étre obsolete ;

« la difficultés d'adaptation aux nouvelles technologies.

Conditions préalables au succes et le réle des différents acteurs au
succes des médias folkloriques

Pour le déploiement des médias folkloriques, la disponibilité de personnes ressources
qualifiées et de personnels techniques dévoués est indispensable. Aussi, la disponibilité
des ressources et moyens financiers pour I'usage de ces outils s'avere nécessaire. Ainsi,
il est nécessaire de : (i) réaliser la formation continue et le renforcement des capacités
des acteurs qui utilisent ces médias, (ii) d'utiliser des technologies modernes et avancées
dans la production de médias folkloriques pour plus d'efficacité, (i) responsabiliser les
acteurs de la production des supports de communication des médias folkloriques.

Les lecons tirées de l'utilisation des médias folkloriques a retenir sont que : (i) ces médias
devraient rester un outil complémentaire aux diverses méthodes et outils utilisés dans
le conseil agricole ; (ii) les vulgarisateurs doivent posséder une connaissance approfon-
die des traditions, des coutumes et des expressions culturelles locales afin d'adapter les
messages agricoles aux contextes spécifiques des communautés ; (iii) lI'implication active
des membres de la communauté dans la création et la diffusion des messages garan-
tit que les informations sont pertinentes et acceptées par le public cible; (iv) les agents
de vulgarisation doivent étre formés a l'utilisation des médias folkloriques et comprendre
comment intégrer efficacement ces outils dans leurs stratégies de communication; (v) les
informations techniques doivent étre traduites dans un langage accessible et incorporées
dans des formats folkloriques tels que des chansons, des contes ou des pieces de théatre,
facilitant ainsi leur compréhension et leur mémorisation.
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